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  آموزشي و کاري سوابق -1

 اسلامي جمهوري يسيما و صدا دو و یک شبكه در(   نفتي غير صادرات)اقتصادي هاي برنامه نویسنده و محقق 

 1380-1376 ایران

 1390-1381 خودرو ایران شرکت استراتژیک ریزي برنامه مرکز با همكاري  

 مشاوره  و صنعتي هاي واحد در مدیریتي و کارشناسي درسطوح آموزشي هاي دوره گزاري بر   

 ارزیاب کانون شهرداري 

 ارزیاب کانون همراه اول 

 ارزیاب کانون بانک شهر 

 1390-1386 الزهرا دانشگاه درخشان استعدادهاي دفتر و کارآفریني مرکز مدیر 

 1392-1391مدیر گروه مدیریت 

 1394-1392الزهرا دانشگاه اداري تحول و بودجه ، برنامه مدیر 

 1396مدیر مرکز کارآفریني و نوآوري دانشگاه الزهرا از خرداد 

 مدیر داخلي و عضو هيئت تحریریه مجله مدیریت برند 

 

  تدریس سوابق-3

 پيشرفته استراتژیک مدیریت /  استراتژیک مدیریت  

 بازار استراتژیک مدیریت  

 الملل بين بازاریابي  

 کارآفریني مدیریت  

 مدیرت زنجيره تامين/ انبارداري و توزیع خرید،  هاي سيستم مدیریت 

   بازاریابي تحقيقات 

 مدیریت فروش و بازار 

 مدیریت بازاریابي 

 مدیریت  پيشرفته هاي تئوري  

 تجارت الكترونيک 

 

 



   تحقيقاتي سوابق -4

  ها پروژه   -

o مدیران شایستگي مدلهاي ارزیابي  

o آن مشكلات و موانع و نفتي غير صادرات توسعه  

o گمرك نقش و غيرنفتي صادرات 

o آزاد مناطق و غيرنفتي صادرات 

o آن قابليتهاي ارزیابي و عسلویه منطقه  

o غيرنفتي صادرات توسعه در بازاریابي نقش بررسي  

o نو فرهنگ ایجاد از استفاده با نفتي غير صادرات مشكلات حل  

o بازاریابي ابزار بعنوان نمایشگاهها اثربخش بررسي  

o آن موانع و تزئيني سنگهاي صادرات  

o ومهندسي فني خدمات صادرات  

o خودرو ایران شرکت در انساني منابع استراتژي تدوین 

o خودرو ایران شرکت در دانش مدیریت استراتژي تدوین  

o    تكنيک از استفاده با استراتژي اجراي BSC 

o مادر شرکت با ارتباط اثربخشي تعيين SBU    

 

 هاکتاب 

o شار، انتشارات استراتژیک، نوآوري   

o ،1395تحليل استراتژیک بازارهاي جهاني، نشر مهربان 

o 1396 روز، ادیبان فروش،انتشارات سيستماتيک مدیریت-فروش تعالي 

o  1398بازاریابي استراتژیک انتشارات دانشگاه الزهرا 

o  1399انتشارات ادیبان روز  1399پویایي رقابت 

 

 

 

 



 

  مقالات-  

o 1385،مدیریت علوم فصلنامه استراتژیک، قابليتهاي ارزیابي و شناسایي مدل طراحي  

o 1378داز مدیریت؛،چشم ان(خودرو ایران شرکت: کاوي مورد)  سازماني محوري شایستگيهاي تعيين مدل طراحي  

o 1389 ینيکارآفر توسعه کار، و کسب استراتژیک واحدهاي سازماني کارآفریني بر مادر شرکت سازماني بافتار اثر 

o کاشي صادرکنندگان:مطالعهموردي)صادرات عملكرد بهبود بر انها اثر و صادرات استراتژي و بازار گري حس قابليت 

 1392، بازرگاني پژوهشنامه( سراميک و

o سازماني وشه ملي همایش اولين   ،ومتوسط کوچک درصنایع گيري تصميم فرایند در استراتژیک هوش بكارگيري/ 

   1833، ملي همایش کسب

o 1391پژوهي، آینده  ملي همایش  ،کلان اهداف اساس بر کار و کسب داخلي سناریوي ورودي هاي مؤلفه تعيين 

o اقتصادي جهاد یشهما ، رویكرد با ملي وري بهره ارتقاي جهت در نوآوري ملي نظام در راهبردي موضوعات تعيين 

 1391، ملي وري بهره بر تاکيد با

o حاکميت همایش ش،انگيز -قابليت منطق از استفاده با سازمانها رقابتي رفتار و شرکتي حاکميت علي مدل توسعه 

 1392 شرکتي

o  1392 يشرکت   حاکميت همایش آنها، عملكرد بر شرکتي حاکميت هاي مكانيسم تاثير و شرکت تنوع سطح 

o  ترجمه 78 ،شماره مدیریت ،گزیده خاص سهام استراتژیک راز  

o در باید آیا   long Tail  80 شماره  ترجمه،  مدیریت گزیده کرد؟ گذاري سرمایه 

o منابع ايه پژوهش ،فصلنامه(ساپكو شرکت)مطالعه مورد الكترونيكي یادگيري هاي سيستم  بخشي اثر بررسي 

 1391انساني

o 1392 شرکتي   حاکميت همایش ،شرکتي پایداري و شرکتي حاکميت کيفيت بين رابطه 

o  پژوهش فصلنامه ي،خصوص   و دولتي  هاي بانک مدیران دیدگاه از الكترونيكي بانكداري هاي ریسک بندي اولویت 

  1392 سازماني، منابع مدیریت هاي

o تحقيقات،  ریابيبازا  موقع به و خلاق استراتژي گيري شكل و گري حس بر بازاریابي هاي قابليت تاثير بررسي 

     1393،  سراميک و کاشي صادرکنندگان مطالعه مورد ، نوین بازاریابي

o اي زنجيره ايه ،رستوران موردي مطالعه)تغذیه سبک اساس بر اي زنجيره هاي رستوران در مشتریان  بندي بخش 

  1393، بازرگاني مدیریت ، پژوهش تهران شهر در بوف فود فست

o ایران در مدیریت ،پژوهش هايهاي شناختي نگاشت از استفاده با بيمه صنعت در تقاضا زنجيره مدیریت مدل توسعه 

،1393 

o 1392 ،بازاریابي تحقيقات نوین ایراني ، هاي خانواده خرید تصميمات در کودکان نسبي نفوذ بررسي 



o نيبازرگا مدیریت، ( هایپراستار فروشگاه: مطالعه مورد) مشتري وفاداري و حمایت قصد بر فروشگاه تصویر أثيرت،  

o تهران استان پهس بانک ممتاز شعب: مطالعه مورد)بانكي تبليغات در مختلف هاي رسانه اثربخشي تطبيقي مقایسه   

 1394،  اقتصاد و مدیریت کار، و کسب تعالي و توسعه  اللملي بين کنفرانس

o ( تهران استان تجارت بانک  ممتاز شعب: مطالعه مورد)بانكي تبليغات در مختلف هاي رسانه اثربخشي تطبيقي قایسهم

 1394،اقتصاد توسعه و کارآفریني مدیریت

o 1395  شماره هفتم سال راهبردي، مدیریت راهبرد،مطالعات موانع تحليل و شناسایي الگوي 

o ه اي شهروند،اندیشه اثرمتقابل شهرت و ارزش ویژه خرده فروشي بر وفاداري مشتري،موردمطالعه فروشگاههاي زنجير

 1398نوین،

o  شتري، مجله بسته بر تجربه برند با نقش تعدیل کنندگي حساسيت قيمت ماثر ابعاد دیداري و کلامي بسته بندي

 1397بندي،

o 1397ي،توسعه مدل هوشمند رفتار رقابتي در صنعت بانكداري ایران،مجله چشم انداز مدیریت بازرگان 

o ،اطلاعات لم مدیریت عمجله اثر هوش استراتژیک مدیران بر چابكي سازماني کتابخانه هاي دانشگاه هلي جامع تهران

 1397و تكنولوژي،

o ،1397اثر قابليت پویا و قابليت نوآوري بر مزیت رقابتي، کاوشهاي مدیریت بازرگاني 

o ،1396اثرات بازاریابي تجربي بر ارزش تجربي مشتري از طریق شخصيت برند،مجله مدیریت برند 

o  
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Strategic Dimensions of Interaction between Strategy and Corporate Identity, 
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  Effect of Celebrity Endorsement on Consumer’s Perception of Corporate Image, 

Corporate Credibility and Corporate Loyalty (Case Study: Novin Charm Company) 

Case Studies in Business and Management 5102  

 The impacts of Ethical (moral) dimensions in packaging on consumer food 

buying(purchasing) decision Scholarly Research Exchange, Vol 4 (1) (2015)  

- Hosseinzadeh Shahri, Masoumeh, (2010), Application of Strategic Intelligence 



in the Decision Making Process in Small and Medium Sized Enterprises, First 

National Conference on Organizational/Business Intelligence,Iran. 
- Hosseinzadeh Shahri, Masoumeh; Gholami, 

Fereshteh;Koshki,Mohsen(2012),Determining the input components of the 
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studies conference, Iran. 
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issues in the national innovation system to promote national productivity 
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between corporate governance and corporate sustainability, Corporate 

governance conference, Iran. 
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Comparison of the Effectiveness of Different Media in Banking Advertising (Case 

Study: Branches of Sepah Bank of Tehran Province, International Conference 

on Business Development and Excellence, Iran. 
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Comparison of the Effectiveness of Different Media in Banking Advertising (Case 

Study: Premium Branches of Tehran Trade Bank).Entrepreneurship 

Management and Economic Development, Iran. 

- Hosseinzadeh Shahri, Masoumeh; Jalili, Syedeh Marzyeh; (2017), A conceptual 

Model for the Success of Startups Using Meta-analysis ,14 International 

Management Conference, Iran. 

- Hosseinzadeh shahri,Masoumeh 

;Mansouri,Fatemeh;Forogh,Saghaeyan;(2017)Development of casual model for 

Identifying weak signal using intuition in the insurance industry, 14 

International Management Conference ,Iran. 

- Hosseinzadeh shahri,Masoumeh ;Shirkodaeei,Sayna;(2018),The Effect of 

Different Types of Customer Knowledge on Customer Relationship Management 

Performance Using Balanced Scorecard, 4nd  International Conference on 

Management ,Entrepreneurship, Economic Development, Iran. 

- Hosseinzadeh shahri, Masoumeh; Vasse Styeh ;(2018), The relationship of 



corporate social responsibility to brand attitudes with the role of moderating the 

brand of the country of the origin and consumer global identity, Fourth 

International Conference on Management, Entrepreneurship, Economic 

Development, Iran. 

- Hosseinzadeh shahri, Masoumeh; Elmiyeh Rasa ;(2018), The effect of visual 

Identity on the reputation of the organization, with an emphasis on the role of the 

logo and image, Fourth International Conference on Management, with a 

focus on sustainable Development, Iran. 

- Hosseinzadeh shahri Masoumeh, Haji Ali Koohpayeh, Mahdieh ;(2018), The 

relationship between customer value anticipation and customer lifetime 

value,2ndInternational Conference on New Findings in Accounting, 

Management, Economies and Banking,Iran. 

- Hosseinzadeh shahri Masoumeh; Nasri Mohajeri, Behnoush ;Abdyan,Saba 

;(2018), The effect of internal and external trust on open innovation (Case Study: 
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